Anatol MAMALIGA,
manager PR EveryChild Moldova

Cind exista dorinta
si incredere

“Oamenil implicati in aceasta campanie
au manifestat deschidere §i dorinta de a rezol-
va problema copiilor ramasi fara ingrijire pa-
rinteasca. Boxele au ramas in reteaua de magazine ,,Metro Cash&Carry”
Fourchette-M” atit in Chisinau, cit si la Balti, Soroca, Edinet, Comrat,
precum si in magazinele Green-Hills. A acceptat sa ne sustind IMC Mar-
ket §i Nr.1 din Chigindu. Compania ,,Union Fenosa” si-a anuntat disponi-
bilitatea sa colaboreze cu noi §i in cadrul altor campanii, unde beneficiari
vor fi copiii aflati in dificultate. Aducem sincere multumiri tuturor per-
soanelor de buna credinta care au sustinut acesti copii §i indemnam si alte
intreprinderi sa manifeste dorinta si incredere fata de noi.

Dan DRUTA,
sef departament Fidelity ICS “Vistarcom” SRL

Ne pasa de soarta acestor copii

“Am fost de acord si colaboram cu
EveryChild pentru ca ne pasa de soarta aces-
tor copii. In acelasi timp, vreau sd mentionez
ca compania noastra desfasoara anual activi-
tati de responsabilitate sociala in cadrul pro-
gramului Fidelity care vizeaza clientii retelei
de magazine Green Hills. Banii colectati sunt
donati copiilor bolnavi care au nevoie de tra-
tamente scumpe.
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..Mai aproape de familie
si comunitate

-x.

Emilia MOCANU,
director gimnaziului-
internat Cahul

Trebuie sa fim onesti §i sa re-
cunoastem ca procesul prin care
am trecut a fost unul special §i
unic, de aceea initial au fost chiar
si momente de rezistenta din par-
tea noastra. Dar astazi, ne bucuram enorm pentru schimbari-
le pozitive ce au avut loc in viata copiilor. Astazi copii nostri
frecventeaza scoala din comunitate. Ei sunt activi la lectii, par-
ticipa, impreuna cu noii colegi la toate concursurile organizate
in scoald §i in comunitate, la serate, victorine §i intreceri Spor-
tive, la care foarte des se plaseaza in topul clasamentelor. Acu-
ma copiii asteapta cu mare nerabdare deschiderea Centrului
de plasament temporar, in care nu numai ca vor avea conditii
foarte bune de trai, dar isi vor putea forma si unele abilitati de
a convietui si vor capata unele deprinderi de viata pe care nu
le-au putut obtine in internat.

Ne bucuram ca si tinerii nostri absolventi care sunt orfani
sau care si-au pierdut relatia cu familia de origine vor fi aju-
tati prin intermediul acestui proiect sa devina independenti si
siguri pe viitorul lor. Apartamentele sociale pentru acesti copii
este solutia optima oferindu-Ie speranta ca aspiratiile lor pentru
o viatd mai buna se pot realiza.”
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TU faci viitoru

campanie de promovare si colectari de fonduri
desfasurata de catre EveryChild Moldova, in colaborare
cu Ministerul Protectiei Sociale, Familiei si Copilului
si APL din Chisinau, Cahul, Ungheni, Soroca, Orhei

Campania “Tu faci viitorul” este prima de acest si ideea consolidarii unui parteneriat dintre in-
gen desfasurata de EveryChild Moldova si a stitutiile publice, societatea civila, comunitatea
avut drept scop mobilizarea si consolidarea ca- donatorilor si mass-media pentru sustinerea si
pacitatii comunititilor in solutionarea proble- promovarea problemelor sociale de interes pu-
melor sociale. in acest context, este importanti blic major.
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Primul obiectiv al campaniei a fost asigurarea

a 3 copii din Sarata-Galbena, raionul Hincesti ramasi
orfani cu o casa, pentru a preveni institutionalizarea
lor, si a le oferi sansa de a cregte impreuna cu buni-
ca lor, intr-o atmosfera calda de familie.

'Cod'bancar: MOBBMD22749,
Mobias Banca; filiala nr.9 (Centru),
in MDL: 22514004989929;
in EURO 22246009785044

ILI 23-86-69.(00:EveryChild'Moldoyva)=

'I'Il faci viitorul!

Acest fluturas a fost editat cu ajutorul'financiar al Agentiei de reclama “Elardica”,
tel: (+373 22) 350552, 425335, fax: 489578, elardica@mail.ru C
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Astfel 70000 MDL au fost colectati de la com-
paniile si persoanele din mun. Chisinau, 32000 au
fost donati de catre autoritatile publice din Hin-
cesti i persoanele fizice si juridice din acest ra-
ion; 60000 MDL au fost daruiti de catre Biserica
Adventista. Metro Cash and Carry ne-a permis sa
plasam boxe de colectare de fonduri in incinta ce-
lor 2 magazine din Chisindu. Agentia de reclama

imp de trei luni de campanie intensivé, sustinutd de ma- _ Elardica” a acceptat si editeze gratis fluturagii promotionali ai cam-

teriale promotionale, reportaje radiofonice si televizate,  paniei. IS ,,Posta Moldovei” a acceptat si distribuie gratis fluturasii
materiale in presa scrisd a fost colectatd suma de 162 000  promotionali locuitorilor municipiului Chigindu.
MDL. Cu 123 000 a fost procurata casa mult rivnita de cei
trei copii, restul banilor fiind utilizati pentru reparatia curenta
a acesteia si conectarea la reteaua de gaze naturale.

Principalii contribuabili ai campaniei au fost : Moldova
Agroindbank, Moldovian Airlines, InvestPrivatBank, Con- - g == -
siliul Raional Hincesti, Biserica Adventista, Institutul Inter- 5 ZIIG de reahllltare sl InSIr“Ire
national de Management, Confort, Magazinul ,,Elefant”, Ma-
gazinul ,,Bosch”, EuroCreditBank, , Colectivul Paza de Stat
Hincesti, ,Biroul notarial ,,Vera Filimon”, Gimnaziul-Internat
din Cahul si bineanteles multe persoane fizice.

in luna octombrie, 2008, a fost lansat& actiunea de colectari de
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Impreuna pentru siguranta fiecarui copil
Picaturd cu picaturd - sparge piatra

fonduri pentru reorganizarea Gimnaziului-internat din oragul Cahul.

organizarea sistemului rezidential care are
drept obiectiv reducerea, pina in 2012, cu
50 la sutd a numarului de copii plasati

P eling?l c_)biectivu1. de a .colecta " ~ in institutiile rezidentiale din republi-
fonduri, campania are si scopul EI n U q U ‘ As AI ca. Faptul ci la Cahul, in premiera pe
de a sensibiliza si mobiliza societatea 2 tard, s-a reusit separarea in cadrul unei

in sustinerea dreptului copilului de a
creste intru-un mediu familial sigur
si protector, sustine Stela Grigoras,
directorul EveryChild Moldova. Reor-
ganizarea internatului din Cahul a fost
lansata in vara anului 2007 si are ca
obiective transformarea institutiei intr-
un complex de servicii sociale bazate
pe cresterea copilului intr-un mediu cit
mai aproape de familie si comunitate.
Este vorba de un centru de plasament
temporar din 6 module familiale, in
care vor fi plasati copii pina la virsta de
16 ani, orfani sau ramasi temporar fard |
ingrijire parinteasca si 8 apartamente
sociale pentru copiii orfani absolventi
ai internatului.

Potrivit ex-ministrului protectiei
sociale, familiei si copilului, Galina
Balmos, reorganizarea internatului
din Cahul este unul dintre modelele
care trebuie aplicate pentru realizarea
Strategiei guvernamentale privind re-

Ofera UN LEU AZI
pentru viata lor de MIINE

Campania de colectéri de fonduri pentru reorganizarea
Gimnaziului-Internat din orasul Cahul

Cont in MDL: 22511183301,

institutii rezidentiale de invatamint a
procesului educational de cel social
este un indicator care motiveaza si
incurajeaza continuarea reformei cu
mai multa fermitate.

Trebuie de remarcat cd din fondu-
rile acumulate de EveryChild din par-
tea donatorilor externi, blocul de studii
al internatului de la Cahul a fost trans-
format 1n centru de plasament care va
fi deschis oficial in octombrie, curent.

Pina in prezent din partea persoa-
nelor fizice prin intermediul boxelor
plasate in retelele de magazine Metro
Cash and Carry, Fourchette-M, Gre-
en Hills, IMC Market si Nr. 1 au fost
colectati circa 300 mii lei, parte dintre
care au fost cheltuiti pentru echiparea si
amenajarea centrului respectiv (mobila,
aparate electrocasnice,lengerie etc), iar
alta parte vor fi folositi la constructia

BC “Moldova — Agroindbank” SA, Filiala nr.11 : :
Tel: + 373 22 238669 (OO EveryChild Moldova) apartamentelor soc1ale. Campama va ﬁ

pentru 139 de persoane din 5 raioane

O alta actiune desfasurata in cadrul campaniei , Tu faci viitorul”

a fost axata pe promovarea Serviciului APP si colectarea fondurilor
pentru organizarea Scolii de vara pentru copiii aflati in plasament
in cadrul acestui serviciu, copiii biologici ai asistentilor parental
profesionigti, specialistii i asistentii parentali profesionisti.

C urmare a activitatilor de informare
a§1 advocacy, cea mai importantd
contributie a venit din partea Ministeru-
lui Protectiei Sociale Familiei si Copilului
care a asigurat cazarea si alimentarea par-
ticipantilor pe perioada scolii. Din dona-
tiile persoanelor fizice au fost acumulati
34500 MDL, care au fost utilizati pentru
plata formatorilor, procurarea materialelor
de birotica folosite In activitatile cu copiii,
achitarea transportului, etc. Evenimentul a
mai fost sustinut de donatori care au oferit
produse pentru participanti precum Rus-
nac Mold-Aqua, Franzeluta, Vistortedar,
Moldova Agroindbank, Avi Nova, Forward
International, Mitra Grup. Metro Cash and

Carry ne-a permis sa plasdm boxe de colec-
tare de fonduri in incinta celor 3 magazine
din Chisindu si Balti. Agentia de reclama
,Unimex International” a difuzat gratis
spoturile campaniei in magazinele Metro
Cash&Carry. Agentia de reclama ,,Eurone-
on” a editat gratis posterul promotional al
campaniei.

Scoala de vara a fost organizata in pe-
rioada 18-23 august, 2008, la Centrul de
agrement pentru copii ,,Andries” din Ivan-
cea, la care au participat 139 persoane din
din 5 raioane ale republicii inclusiv mun.
Chiginau. Timp de 5 zile atit adultii,cit si
copiii au beneficiat de un program complex
de reabilitare si instruire.

prelungita pind in ianuarie 2010.



